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ARTICLE ADDITIONNEL

APRES L'ARTICLE 24, insérer l'article suivant :

Apres le 8° de l'article L. 3323-2 du code de lat&gublique, il est inséré un 9° ainsi
rédigeé :

« 9° Sur les services de communications en lign&xlusion de ceux qui, par leur
caractére, leur présentation ou leur objet, apgseai comme principalement destinés a la jeunesse,
ainsi que ceux édités par des associations, seciéte fédérations sportives ou des ligues
professionnelles au sens du code du sport, soas/eégque la propagande ou la publicité ne soit ni
intrusive, ni interstitielle. »

EXPOSE SOMMAIRE

La loi Evin, intégrée a larticle L. 3323-2 du code la santé publique, fixe une liste
limitative des supports autorisés pour la publieitéfaveur des boissons alcooliques, sur laquelle n
figure pas internet. Si la loi Evin n’a pas préw support de communication, c’est parce qu'a
I'époque il n’existait pas.

Au regard du poids croissant d'internet dans ldigitéy et pour répondre a la question
spécifique de la publicité sur le vin et les autvessons alcooliques par le biais de ce médestil
apparu nécessaire d’actualiser la loi Evin en &adat la publicité sur internet, & la condition de
prévoir des garde-fous :

- afin de pouvoir mettre en place un dispositifdigue clair et encadré en France,
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- afin de sécuriser I'intervention des acteurs éaugaes sur internet.

Toute la difficulté de ce dossier est de conciliette nécessité économique avec un
impératif de santé publique.

Si la publicité en faveur des boissons alcoolicgigsinternet est autorisée, les populations
vulnérables, en patrticulier les jeunes, doiveng¢ @irotégées. Les sites destinés a la jeunesse ou
dédiés au sport et/ ou a I'activité physique (eussafortement fréquentés par les jeunes) doivent
étre exclus de toute publicité pour ces produits.

La protection de la jeunesse passera aussi palelessentiel des parents et les logiciels de
contrdle parental devront intégrer cette dimensid®.méme, les techniques intrusives comme les
pop-up, des publicités qui surgissent de manievatgpée sur le Web devront étre prohibées.

Enfin, la publicité sur internet sera soumise aw&mas contraintes, qui figurent dans le
code de santé publique, que les autres supporessage sanitaire, contenu de la publicité
encadre...

Cette disposition sera accompagnée de la miseage plun comité de suivi, qui réunira

les acteurs économiques, les associations de gabli§gue et les associations familiales. Ce comité
veillera au respect de la loi et s'assurera dedlade de tout contournement.
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