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ARTICLE 6

Substituer aux alinéas 8 et 9 'alinéa suivant :

«Art. L. 336-4. — Les caractéristiques essentielles de I'utiisatutorisée d’une ceuvre ou
d’'un objet protégé, mis a disposition par un servile communication au public en ligne, sont
portées a la connaissance de l'utilisateur d’'uneiéna facilement accessible, conformément aux
dispositions de l'article L. 331-10 du présent coele de larticle L. 111-1 du code de la
consommation. »

EXPOSE SOMMAIRE
(article L. 336-4 du code de la propriété intelletie)

Cet amendement procede a certains aménagementd'attiole L. 336-4 du code de la
propriété intellectuelle introduit par les sénasedans le projet de loi.

En premier lieu, il vise a coordonner le disposjifévu par le Sénat au sujet de
'information du public sur les caractéristiquessattielles des ceuvres et objets en format
numérique protégés par un droit d’auteur ou vo#iec les regles existantes de I'actuel article
L. 331-12 (renuméroté en article L. 331-10 parriggd de loi). Celles-ci prévoient en effet que les
restrictions induites par des mesures techniqgugeatection sur 'usage de tels ceuvres ou objets
doivent étre portées a la connaissance de lelissatgurs.

En deuxieme lieu, dans un souci d'efficacité, I'ahement fait porter I'obligation
d’'information a destination des consommateurs nlois pur les ayants-droit, qui n’ont aucune
compétence a détailler le contenu des mesures itg@® qui peuvent assortir des ceuvres
disponibles en format numérique, mais sur les editévisés par I'article L. 331-12 susmentionné)
et les plates-formes d’hébergement et de partageodinus (du fait de la référence a larticle
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L. 111-1 du code de la consommation), qui eux msafit le processus d’encodage des mesures
technigues de protection, nhotamment.

Enfin, la référence a l'article L. 121-1 du code ldeconsommation, qui traite de la
publicité trompeuse, n'apparait pas justifiée.
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