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ARTICLE 37

Compléter l’alinéa 4 par la phrase suivante :

« Les équipements terminaux mobiles ainsi que leur conditionnement devront indiquer de
façon lisible et visible le débit d’absorption spécifique local dans la tête. »

EXPOSÉ SOMMAIRE

Le  niveau  d’exposition  humain  au  champ  magnétique  produit  est  quantifiable  par
l’intermédiaire d’un indicateur spécifique : le « débit d’absorption spécifique » de l’énergie (DAS).
On entend par DAS le débit avec lequel l’énergie produite par un équipement est absorbé par une
unité de masse de tissu du corps et est exprimé en watt par kilogramme, mesuré sur l’ensemble du
corps ou une de ses parties.

Un  arrêté  au  Journal  officiel  du  9 octobre  2003  prévoit  que  la  notice  d’emploi
accompagnant  l’appareil  proposé à la vente porte lisiblement le « débit  d’absorption spécifique
local dans la tête » de l’appareil (arrêté interministériel du 8 octobre 2003).

Toutefois,  cette  information  demeure  trop  confidentielle,  et  il  apparaît  aujourd’hui
nécessaire de faire en sorte que la mesure de l’exposition personnelle de l’utilisateur d’un appareil
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téléphonique portable aux champs magnétiques émis par un téléphone mobile constitue un critère
objectif susceptible d’éclairer le choix du consommateur.
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