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ARTICLE 2

Apres l'alinéa 14, insérer I'alinéa suivant :

« Lorsqu’une publicité est adressée par voie pgstalpar courrier électronique, distribuée
directement a domicile ou sur la voie publiqgueddéeument envoyé au consommateur lui rappelle
de facon claire, précise et visible son droit dgppbser sans frais a l'utilisation de ses données
personnelles a des fins de prospection ainsi quentedalités d’exercice de ce droit. Lorsque cette
publicité indique un taux dintérét ou des inforioas chiffrées liées au colt du crédit, les
informations mentionnées au premier alinéa doivVigntrer, sous forme d’encadré, en en-téte du
texte publicitaire. ».

EXPOSE SOMMAIRE

Cet amendement vise a centrer sur les publicitésyées par courrier le dispositif adopté
par la Commission des affaires économiques prévayam les informations relatives au TEG, au
montant total dQ par 'emprunteur, au montant dégances ainsi que la mention légale « Un crédit
vous engage et doit étre remboursé. Vérifiez vgmaa#es de remboursement avant de vous
engager » doivent figurer dans un encadré en erdtétexte publicitaire.

Il convient en effet de lutter contre la multiplicen des courriers non sollicités recus par
les Francais, qui se trouvent ainsi incités en peence a souscrire un crédit. Ces publicités
doivent faire I'objet d’'un encadrement particuler elles se présentent sous la forme de courriers
personnalisés auxquels les consommateurs, sumsuplus vulnérables, comme les personnes

ageées, sont souvent tentés d’accorder plus daifaiumne simple affiche apercue dans le rue.
Le présent amendement prévoit en conséquence :

- de réserver aux publicités adressées par coliofigation de présenter les informations
|égales précitées dans un encadré figurant enten-té
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- et d'imposer au préteur de rappeler ses droitsasommateur en matiere d’utilisation
de ses données personnelles a des fins de praspamimmerciale et donc de lui donner
concréetement la possibilité de dire « non » a sdsigtés, y compris lorsqu’il est déja client du
préteur.

2/2



