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ARTICLE 2

Compléter cet article par l'alinéa suivant :

« Toute publicité spécifique pour une offre de @réshouvelable, quel que soit le support
utilisé, contient la mention suivante, inscrite slame taille de police équivalente aux autres
informations : « Un crédit renouvelable vous expidsm risque élevé de surendettement. ». »

EXPOSE SOMMAIRE

Toutes les études menées sur le surendettemerntett évidence le crédit renouvelable
comme source et aggravation de I'endettement, &samt au surendettement et a l'insolvabilité
des emprunteurs. Sur les 3 derniers trimestre9d®@, 22 nombre de dossier de surendettement était
hausse del8 % et le crédit renouvelable était esecdans des 89 % des cas. La publicité sur le
crédit renouvelable le présente de facon excesgnepositive en interpellant le consommateur sur
la facilité et la rapidité avec laquelle il peuttefir une somme d’argent. Dans un esprit de
protection du consommateur contre des établissendentrédits qui ont intérét a éluder le risque de
surendettement, la publicité doit expressément iovemer les graves risques auxquels s’exposent
les emprunteurs potentiels.



