ART.8 TER N° 517

Rect.
ASSEMBLEE NATIONALE
30 septembre 2011
PROTECTION DES CONSOMMATEURS - (n° 3632)
Commission
Gouvernemenr

SOUS-AMENDEMENT N° 517 Rect,

présenté par
le Gouvernement

al'ARTICLE 8 TER

Compléter cet amendement par I'alinéa suivant :

« L'interdiction définie au deuxieme alinéa du g@ét article ne s’applique pas a la
prospection en vue de la fourniture de journauXpéteodiques ou de magazines. ».

EXPOSE SOMMAIRE

Ce sous-amendement a pour objet de préciser glistdad’opposition au démarchage
téléphonique créée par le projet de loi ne s’appglipas a la prospection a but politique, caritatif
de sondages. Il propose donc de sous-amendemeranitiement n° 306 portant sur ce dispositif,
en remplacant le verbe « prospecter », qui peugtireune dimension politique, par le verbe
« démarcher ». En effet, contrairement a la notoa prospection, le démarchage revét
exclusivement une portée commerciale. En outrest €ette expression qui est employée dans les
autres articles du code de la consommation, il ieoi\donc de la reprendre ici pour des raisons de
cohérence.

Dans la méme perspective, il convient d’exclure ahamp d’application de la liste
d’opposition la vente de journaux, de périodiques de& magazines. En effet, les journaux,
périodiques et magazines, dans la mesure ou ldivit@@pparait nécessaire a la vie politique,
bénéficient déja de dérogations aux regles du di®ita consommation. Par exemple, pour les
contrats de fourniture de journaux, de périodiqunasde magazines, le consommateur ne peut
exercer le droit de rétractation qui lui est pdleais reconnu pour les autres contrats auxquels il
souscrit a distance. Il est donc proposé de remedpour la liste d’opposition au démarchage
téléphonique, ce régime dérogatoire dont disposk ldésecteur de la presse concernant d’autres
dispositions du code de la consommation. Cette géiam apparait d’autant plus nécessaire
gu’'aujourd’hui, le développement de la presse gimtne, notamment régionale, s’effectue en
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large partie par le biais de la prospection télépnee (58 % des nouveaux abonnés de la PQR font
I'objet de démarchage).

2/2



