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ARTICLE 3TER
Apresl'alinéa 2, insérer les quatre alinéas suivants :

«Art. L. 5232-1-2. — Les messages publicitaires tél évisés ou radiodiffusés en faveur de terminatix
radioélectriques, émis et diffusés a partir du territoire francais et recus sur ce territoire, doivent
contenir une information a caractére sanitaire. La méme obligation d’information s'impose aux
actions de promotion de ces terminaux.

« Les annonceurs peuvent déroger a cette obligation sous réserve du versement d’ une contribution
au profit de I’ Institut national de prévention et d’ éducation pour la santé.

« Lacontribution prévue al’ alinéa précédent est assise sur le montant annuel des sommes destinées
al émission et aladiffusion des messages visés au premier alinéa, hors remise, rabais, ristourne et
taxe sur la valeur ajoutée, payées par les annonceurs aux régies. Le montant de cette contribution est
égal a 1,5 % du montant de ces sommes.

« Lesmodalités d’ application du présent article, et notamment les conditions de consultation des
annonceurs sur les actions de I’ Institut national de prévention et d’ éducation pour la santé, sont
déterminées par décret en Conseil d’ Etat pris aprés avis de I’ Agence national e de sécurité sanitaire
deI’alimentation, de I’ environnement et du travail et de |’ Institut national de prévention et

d’ éducation pour la santé et aprés consultation du Bureau de vérification de la publicité. »
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EXPOSE SOMMAIRE

Ce nouvel article vise a insérer un message de prévention dans les publicités pour les terminaux
(tablettes, téléphones....) afin de sensibiliser les consommateurs aux risques potentiels d une
mauvaise utilisation de ces terminaux.
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