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ARTICLE 4
|. — Substituer aux alinéas 1 a 3 les deux alinéas suivants :

«Apres le chapitrel® du titreVIIl du livreV du code de I’environnement, il est inséré un
chapitre |* bisains rédige:

« Chapitre I* bis »

I1.—Apresl’ainéa4, insérer I’alinéa suivant :

«Art. L. 581-46. — Afin d'assurer les objectifs de développement durable et de préservation du
climat, le présent chapitre fixe les regles applicables a la publicité sur tout support audiovisuel et
imprimé ainsi que sur tout dispositif de publicité en ligne ou de contenus sponsorisés issus de
partenariat rémunéré. La liste des supports et dispositifs de publicité concernés est précisee par
décret. »

[11. — En conséquence, au début de I’ alinéa 5, substituer alaréférence :

«L.581-25-1 »

laréférence:

« L. 581-47 ».

IV. — En conséguence, supprimer |’ainéa?.

V. — En conséquence, au début de I’ alinéa 8, substituer alaréférence :

«L.581-35-1 »

laréférence et ladivision :

«L.581-48. —1.—».
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V1. — En conséguence, au méme alinéa, substituer aux mots :
«lasection 6 du présent chapitre »

les mots :

«|’article L. 581-47 ».

VII. — En conséguence, rédiger ainsi I’ainéa 10 :

«Il.—Pour |’application des dispositions du présent chapitre, sont habilités a procéder a toutes
constatations, outre les officiers de police judiciaire, toutes les personnes mentionnées au | de
I"article L. 581-40. »

EXPOSE SOMMAIRE

Cet amendement a pour but d’ élargir le périmeétre de |’ article ala publicité dans son ensemble. Dans
saversion actuelle, I’ article 4 s'insere en effet dans un chapitre du code de I’ environnement traitant
des publicités « visibles de toute voie ouverte a la circulation publique ». Ce cadre exclut donc la
publicité en ligne, les contenus sponsorisés par des influenceurs, les articles et documentaires
publicitaires et les produits placés.

Afin de ne pas déséquilibrer les articles du chapitre en question, pensés pour « la protection du
cadre de vie» et non pour |’atteinte des objectifs en matiere de lutte contre le changement
climatique, cet amendement propose de créer un chapitre additionnel intitulé « Publicité sur les
produits et services ayant un impact sur le climat excessif », dans lequel viendra s insérer |’ article 4
du projet deloi climat et résilience.

Un article de principes généraux définira, en miroir au 581-2, la notion de publicité entendue dans
ce nouveau chapitre et qui intégre les supports audiovisuels, les imprimeés, la publicité en ligne, les
contenus sponsorisés des influenceurs, les articles et documentaires publicitaires ainsi que les
produits placés. Enfin, un second article viendra définir les dispositions en matiére de sanction
administratives.
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