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ARTICLE ADDITIONNEL

APRES L'ARTICLE 11, insérer l'article suivant :

l. — Le IV de l'article 30is KG du code général des impdts est ainsi modifié :
1° Les deux derniers alinéas du 1 sont remplacesrpalinéa ainsi rédigé :

« Pour I'ensemble des redevables, jusqu'a la mise@vre de la disposition mentionnée a
la deuxieme phrase du premier alinéa du VI deidlarb3 de la loi n°86-1067 du
30 septembre 1986 relative a la liberté de comnattioic, ce taux est fixé a 0,5 % ».

2° Le 2 est supprime.

Il. — La perte de recettes pour I'Etat est comperns# la création a due concurrence d’une
taxe additionnelle aux droits visés aux articleS 87575 A du code général des impats.

EXPOSE SOMMAIRE

Le présent amendement a pour objet d'appliqueraun téduit égal a 0,5 % a la taxe
prévue a l'article 30dis KG du code général des impbts, dans le but desctmpfidélement
I'intention qui était celle du législateur lorsqua adopté la loi n°® 2009-258 relative a la
communication audiovisuelle et au nouveau servigblip de la télévision, et notamment son
article 32.

En adoptant cet article, le |égislateur a décid&rkation de cette taxe assise sur les
sommes versées par les annonceurs aux éditeuendees de télévision ou aux régisseurs. Son
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intention était alors de taxer «leffet reportsery les chaines de télévision privees des
investissements publicitaires progressivement soq@srdes écrans du groupe France Télévisions.

La plupart des spécialistes prévoyaient que cdfek eeport » serait massif ; certains
évoquaient méme un « effet d’aubaine ». Mais ceéepddl « effet d’aubaine » n'a pas eu lieu.
L’effet attendu qui avait légitimé la création @etaxe ne s’est pas produit. Au contraire.

Il ne se produira pas davantage avec la mise @e plan moratoire sur la suppression de
la publicité des écrans diurnes de France TéléwsiAussi convient-il d’appliquer un taux réduit a
cette taxe tant que la publicité reste maintentiee énhheures et 20 heures sur les écrans des shaine
publiques, et que le report est limité a un nivesu compensant pas la chute des recettes
publicitaires pour des raisons a la fois structase¢t conjoncturelles.
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