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ARTICLE9

Supprimer cet article.

EXPOSE SOMMAIRE

Le présent amendement vise a supprimer cet article, qui remplace le systeme actuel "STOP PUB"
par un nouveau systéme "OUI PUB".

L'objectif affiché est de lutter contre la production de déchets, vectrice de pollution. Sil est louable,
le sujet mérite de pousser un peu le raisonnement. |1 est en effet vain d'imaginer que les entreprises
qui recourent a la publicité papier renonceront a la publicité. Elles se reporteront sur la voie
numérique pour celles qui le peuvent, tandis que les petites structures, comme la pizzeria qui
sinstalle au coin de larue, devront renoncer aors que la publicité leur est essentielle. Il y adonc un
premier effet pervers qui instaure une inégalité envers les petites et les grandes entreprises.

Ensuite, ce transfert de budget sur la publicité numérique est également un probléme. |l engendre
une pollution extrémement importante. Les campagnes de mailing et sur les réseaux sociaux ont un
réel impact sur I'environnement. On déplace donc le probléme plutét que de le régler.

Cette fausse solution pour I'environnement est en revanche un vrai probléme pour I'emploi. Les
prospectus publicitaires ne se diffusent pas d'un clic derriére un écran. 1l y a des femmes et des
hommes qui gagnent leur vie ou completent leurs revenus gréce a la distribution publicitaire. I
sagit de milliers d'emplois sans qualification menacés. En cette période de crise sociale et
économique, il ne faut pas gouter de la précarité ala précarité.

L'impact économique sera important également pour la filiére papier. Pourtant, depuis plusieurs

anneées, les normes et réglementations |'encadrant n‘ont cessé de progresser et d'ére renforcées. La
production de papier est raisonnée, des labels de gestion des foréts existent, la filiére de recyclage
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est particulierement développée. Aujourdhui, un prospectus publicitaire répondant aux normes en
vigueur n'est pas une atteinte a l'environnement.

[l convient donc, afin de préserver les emplois de la distribution publicitaire et de lafiliére papier, et
ne pas saveugler sur la pollution numérique qu'engendrerait cette mesure, de supprimer cet article.
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