LA
N° 3759

ASSEMBLEE NATIONALE

CONSTITUTION DU 4 OCTOBRE 1958
QUINZIEME LEGISLATURE

Enregistré a la Présidence de I’ Assemblée nationale le 19 janvier 2021.

PROPOSITION DE LOI

visant a promouvoir le patriotisme économique et commercial
en réservant les emblémes francais aux seuls produits frangais,

(Renvoyée a la commission des affaires économiques, & défaut de constitution d’'une commission spéciale
dans les délais prévus par les articles 30 et 31 du Réglement.)

présentée par Mesdames et Messieurs

Guillaume PELTIER, Stéphane VIRY, Claude de GANAY, Didier QUENTIN,
Jean-Luc BOURGEAUX, Eric PAUGET, Arnaud VIALA, Isabelle VALENTIN,
Philippe GOSSELIN, Martial SADDIER, Jean-Luc REITZER, Jean-Pierre
VIGIER, Laurence TRASTOUR-ISNART, Jean-Claude BOUCHET, Julien
RAVIER, Yves HEMEDINGER, Bernard BOULEY, Bernard PERRUT,
Jean-Marie SERMIER, Jacques CATTIN, Pierre VATIN, Thibault BAZIN,
Emmanuel MAQUET,

députés.



—2_
EXPOSE DES MOTIFS
MESDAMES, MESSIEURS,

La mondialisation, dont la crise du covid-19 a démontré les limites,
fait parfois peser sur notre économie des pratiques déloyales, qui faussent
le jeu de la concurrence et détruisent de nombreux emplois.

Devant la montée des délocalisations et du chémage, de nombreuses
Voix se sont élevées pour appeler les consommateurs francais a privilégier
I’achat de produits fabriqués en France, afin de sauver nos entreprises, nos
emplois et nos savoir-faire.

Or, face a I’engouement populaire du patriotisme économique, de
nombreux metteurs sur le marché ont fait le choix cynique d’utiliser des
emblémes propres a caractériser la France, tels que le drapeau tricolore, le
cog, I’hexagone ou Marianne, sur les emballages de produits qui n’ont
pourtant pas éte fabriqués en France.

De telles pratiques induisent les consommateurs en erreur, puisque
ceux-ci sont ainsi persuadés, de bonne foi, de faire une bonne action pour
leur pays. Par ricochet, elles pénalisent également les entreprises nationales
qui produisent en France, mais qui ne peuvent pas bénéficier pleinement de
I’largument commercial du «fabriqué en France» auprés des
consommateurs.

La présente proposition de loi vise donc a interdire ces pratiques sur le
territoire national, c’est-a-dire a ce qu’elles soient réputées comme des
pratiques commerciales trompeuses au sens de I’article L. 121-4 du Code
de la consommation, et ce pour tout produit n’ayant pas pris ses
caractéristiques essentielles en France et dont au moins 50 % du prix de
revient unitaire n’y a pas été acquis.

En encadrant I’utilisation abusive de nos emblémes nationaux & des
fins commerciales, il est vous est ainsi proposé de renforcer I’information
des consommateurs et donc d’encourager I’achat des produits fabriqués en
France, pour le plus grand bénéfice de notre économie, des entrepreneurs et
des travailleurs.
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PROPOSITION DE LOI

Article unique

L’article L. 121-4 du code de la consommation est complété par un 24°
ainsi redigé :

« 24° D’apposer ou de faire apparaitre tout embleme ou symbole
propre a identifier la France sur un produit vendu sur le territoire national
qui n’a pas pris ses caractéristiques essentielles en France et dont au moins
50 % du prix de revient unitaire n’y a pas été acquis ; ».



