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ARTICLE UNIQUE

I. – Après l’alinéa 7, insérer l’alinéa suivant :

« 3° (nouveau) Les jeux d’argent et de hasard. »

II. – En conséquence, supprimer l’alinéa 11.

EXPOSÉ SOMMAIRE

La publicité pour les paris sportifs en ligne vise prioritairement les plus jeunes et des plus précaires, 
cibles des opérateurs de jeux tels que Winamax, Zebet, Unibet, FDJ, etc.

Les dépenses en paris sportifs en ligne des 18-24 ans connaissent une hausse de 127 % au cours de 
la première moitié de l’année 2021, et de 30 % sur la seule période correspondant au championnat 
d’Europe de football, selon une étude réalisée en 2021. Les 18-24 seraient désormais la tranche de 
population qui effectue le plus de transactions liées aux paris sportifs en ligne, suivis des 24-35 ans.

La Commission européenne souligne que l’exposition des mineurs aux publicités pour des jeux 
d’argent et de hasard est permanente en raison de leur présence sur tous les supports de 
communication, dont les réseaux sociaux. Pour les jeux d’argent en général, Santé publique France 
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relève que les jeunes sont six fois plus susceptibles de développer une addiction et que 70 % des 
joueurs sont endettés auprès des banques.

Presque 2 tiers de l’audience d’Instagram a moins de 35 ans, 28 % ont entre 18 et 24 ans. 40 % des 
visiteurs quotidiens de Tiktok se situent dans la tranche 15-24 ans. Il y a donc nécessité de protéger 
les jeunes publics des jeux d’argent et de hasard en en interdisant la promotion par des influenceurs.


