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ARTICLE ADDITIONNEL
APRESL'ARTICLE PREMIER, insérer I'article suivant:

Aprés I'article L. 121-15 du code de la consommation, sont insérés deux articles L. 121-16 et
L. 121-17 ainsi rédigés:

«Art. L. 121-16. — A I'issue du signalement d’une publicité par un utilisateur, les services en ligne
qui diffusent ou laissent diffuser des publicités ou des publications a caractére promotionnel le

redirigent sur la plateforme d harmonisation, d’analyse, de recoupement et d orientation des
signalements.

«Art. L. 121-17. - Tout signdement a un service en ligne d’'une publication des personnes
mentionnées al’ article L122-26 fait |’ objet de laredirection prévue al’ article L. 121-16. »

12



APRES ART. PREMIER N° 18

EXPOSE SOMMAIRE

Les publicités des influenceurs sont encadrées par la loi au méme titre que nimporte quelle autre
publicité. Le prétendu vide juridique que prétend combler la présente proposition de loi n'est que la
consequence d'une application plus que négligente de laloi par lesinfluenceurs.

Ainsi laDirection générale de la Concurrence, de la Consommation et de la Répression des fraudes
(DGCCREF) releve lors d'une enquéte réalisée depuis 2021 que, parmi |'échantillon étudié, 6
influenceurs sur 10 enfreignent laloi. Ce reléchement sexplique par un sentiment d'impunité
entretenu par les difficultés rencontrées pour controler les pratiquesillicites en ligne au regard des
moyens mis en ceuvre par |'Etat.

Pourtant des solutions existent pour resserrer les contréles autour des influenceurs sans débourser
un centime de plus. Une démocratisation de |'usage de la plateforme d'harmonisation, d'analyse, de
recoupement et d'orientation des signalements (PHAROS) semble étre I'une des clefs pour faire
cesser I'impunité. Sur cette plateforme les utilisateurs peuvent signaler des pratiquesillicites en
ligne, charge & un gendarme de caractériser I'infraction et d'en informer les services compétents.

Par ailleurs les infractions commises par les influenceurs ne concernent pas systématiquement des
publications promotionnelles qu'ils publient, il Sagit auss parfois de harcelement ou de propos
tombant sous le coup delaloi.

On observe ainsi I'essor sur les réseau sociaux d'ayatollahs 2.0 ayant une réelle emprise sur leur
audience par I'intermédiaire de discours sectaires ou pronant une conception rigoriste de lareligion
aux antipodes des val eurs républicaines que nous défendons.

En cela cet amendement propose de démocratiser le signalement PHAROS, et de le systématiser

pour les publications des influenceurs, en redirigeant les utilisateurs effectuant des signalements
vers la plateforme du gouvernement.
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