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ARTICLE PREMIER
A lafin de!’alinéa 3, supprimer lesmots :

« et de leur faible durée de commercialisation ».

EXPOSE SOMMAIRE

Cet amendement propose de supprimer le critére de la durée de commercialisation dans la définition
de lafast-fashion.

L’ activité du prét-a-porter est corrélée ala saisonnalité. Il n’ est pas possible de commercialiser

I’ ensembl e des références sur toute une saison (automne/hiver, printemps/été), notamment les
pieces de plein été ou plein hiver, car celaaurait |’ effet d’ encombrer magasins et entrepbts et donc
de consommer plus de ressources, de contraindre les chaines d’ approvisionnement (fournisseurs,
logistique) et d’ encourager |a vente de produits hors de leur saison de vente.
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Cecritere est aussi complexe a mettre en cauvre du fait de lafiabilité de lamesure. |1 est en effet
difficile de tenir compte de la commercialisation sur I’ ensemble des canaux de vente et sur la
totalité de lavie du produit (internet, magasin, outlet). De méme la durée de commercialisation peut
différer selon la nature du distributeur d’un méme produit (vendu en propre ou atraversun
affilié/franchisé) ou du territoire de vente (métropole, DROM-COM).

2/2



