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Sous réserve de son traitement par |es services de I'Assemblée nationale et de sarecevabilité

Modifier ains les autorisations d’ engagement et |es crédits de paiement :

Programmes +

Compétitivité et durabilité del’agriculture, de 5 000 000
I’ agr oalimentaire et de la for ét

dont titre 2

Sécurité et qualité sanitaires del’alimentation

Conduite et pilotage des politiquesde I’ agriculture

dont titre 2

Allegements du colt du travail en agriculture(TODE- 5 000 000
AG)

TOTAUX 5 000 000 5 000 000
SOLDE 0

EXPOSE SOMMAIRE

Cet amendement vise areconstituer les budgets de communication de I’ Agence Bio telsqu’ils
avaient été prévus dans laloi de finances pour 2025.
Le projet annuel de performances 2025 du programme 149 prévoyait le renforcement des

campagnes nationales de communication en faveur de la demande en produits biologiques. Ces
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crédits de communication, d’ un montant de 5 millions d’ euros, constituaient un outil stratégique
pour maintenir lavisibilité du label AB et accompagner le rebond de la consommation.

L inflation post crise du Coronavirus et I' augmentation des colts de production dans un contexte
mondial chaotique ont fortement impacté les acteurs et actrices et |les filiéres biologiques depuis
plusieurs années. Apres une baisse conséquente des ventes de produits biologiques de 4,6 % en
2022, la consommation est parvenue a se stabiliser en 2023 pour repartir trés |égerement a la hausse
en 2024.

C’ est dans ce cadre que le Gouvernement a souhaité en 2024, avec |’ appui et |e soutien des
organisations professionnelles représentatives des producteurs et productrices et desfilieres
biologiques, lancer une campagne de communication sur les produits biologiques : « C'est Bio la
France! ».

En mai 2025, le ministere de I’ Agriculture et de I’ Alimentation est revenu sur cette décision en
annoncant la suppression des crédits destinés aux campagnes nationales de communication de

I’ Agence Bio. Les campagnes de communication menées par des agences de |’ Etat pour promouvoir
les comportements citoyens durables ont pourtant fait montre ces dernieres années de leur efficacité,
comme la campagne « Chague Geste Compte », reconnue par e Gouvernement pour lerdle qu’elle
ajoué dans laréussite du plan de sobriété énergétique 2022-2024.

Aussi, e présent amendement propose de restaurer les budgets initialement alloués ala campagne «
C'est BiolaFrance! » pour soutenir la dynamique defiliére.

Afin de garantir larecevabilité financiére de cet amendement, il est proposé d’ abonder de 5 millions
d’euros I’ action 29 « Planification écologique » du programme 149 « Sécurité et qualité sanitaires
del’aimentaire » par un prélévement a due concurrence sur les crédits de |’ action 01 « Allégements
de cotisations et contributions sociales » du programme 381 « Allégements du codt du travail en
agriculture (TODE-AG) ». Ce transfert de crédit est proposé pour respecter |es régles imposées par

I’ article 40 ; nous demandons au Gouvernement de lever le gage.

Cet amendement a été travaillé avec AgriParis Seine, la Fédération nationale d’ agriculture
biologique et laMaison de la bio.
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