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ARTICLE 3
A T’alinéa 8, substituer aux mots :
« de 500 metres de distance autour »
les mots :

« limité a I’enceinte ».

EXPOSE SOMMAIRE

Cet amendement de repli du groupe La France insoumise entend limiter les dérogations a la
publicité des partenaires de marketing olympique autorisée par les dispositions de 1’article 3 aux
limites de I’enceinte de chaque site li¢ a 1’organisation et au déroulement des jeux Olympiques et
Paralympiques 2030.
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Cet article dispose que, du trentiéme jour précédant celui de la cérémonie d’ouverture des jeux
Olympiques de 2030 au quinzieéme jour suivant la date de la cérémonie de cloture des jeux
Paralympiques de 2030, la publicité faite au profit des partenaires de marketing olympique, au sens
du contrat héte, puisse étre autorisée dans un périmetre de 500 metres de distance autour de chaque
site li¢ a I’organisation et au déroulement des JOP 2030. Ce périmeétre doit €tre délimité par arrété
ministériel.

Cette disposition est insuffisamment circonscrite dans le temps et dans 1’espace. Nous considérons
que la publicité est une pollution visuelle notoire avec des impacts certains sur la biodiversité et sur
le paysage et que cet article permet déja toute une série de dérogations aux réglements locaux de
publicité. Nous proposons par ailleurs de le supprimer dans son ensemble.

Les organisateurs des jeux prétendent mettre en ceuvre un événement écologique et responsable,
comme ils I’ont déja prétendu pour les Jeux de 2024. Ces Jeux se sont pourtant soldés par une
addition pour I’environnement salée et des retombées économiques pour I’Etat et les collectivités
bien plus faibles qu’escomptées, pour un colt total faramineux. Les dérogations publicitaires se
sont pleinement inscrites dans ce systéme et n’ont en réalité bénéficié qu’aux multinationales.
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